Akademia Nauk Stosowanych

im. Hipolita Cegielskiego w Gnieznie Uczelnia Panstwowa

SYLABUS

Pozycja przedmiotu w planie:

R.II/S.111-6

1. OGOLNY OPIS PRZEDMIOTU

1 | Nazwa modutu Modut zajeé kierunkowych
2 | Nazwa przedmiotu Podstawy marketingu
KIERUNEK:
3 Kierunek studiéw ZARZADZANIE | INZYNIERIA PRODUKCII
TRANSPORT
4 Poziom studiow Studia pierwszego stopnia
5 Forma studiow Stacjonarne
6 Profil studiow praktyczny
7 Rok studiow drugi
8 Semestr przedmiotu 3
9 Jgdnostka prquadzaca Instytut Nauk Technicznych
kierunek studiow
10 | Liczba punktéw ECTS 4
1 Sposdb zaliczenia: Wyktad — egzamin pisemny w postaci testu
Projekt — zadania projektowe na ocene
Imie.i r?azwisko nauczyciela (li) akademickiego (ich), Justyna Majchrzak-Lepczyk, doktor,
12| stopient lub tytut naukowy, e-mail: j.majchrzak-lepczyk@ans-gniezno.edu.pl
adres e-mail $1-maj pezy J -eau-p
Imie.i r?azwisko koordynatora(éw) przedmiotu, Justyna Majchrzak-Lepczyk, doktor,
13 | stopien lub tytut naukowy, L .
. e-mail: j.majchrzak-lepczyk@ans-gniezno.edu.pl
adres e-mail
14 | Jezyk wyktadowy polski
15 | Tryb prowadzenia zaje¢ Stacjonarny
16 | Sposéb prowadzenia zajeé Synchroniczny
Narzedzia |r1forr.na,tyczne wyk.orz.ystywan.e d,o . Platforma Moodle
17 | prowadzenia zajeé, udostepniania materiatow i
komunikacji ze studentami
15 | Przedmioty wprowadzajace
1. Student ma podstawowa wiedze dotyczaca funkcjonowania
16 | Wymagania wstepne przedsiebiorstw
2. Student jest nastawiony na wtasny rozwaj
17 Cele przedmiotu:
C1 | Przekazanie wiedzy z zakresu podstaw marketingu
C2 | Zapoznanie studentéw z narzedziami stosowanymi w dziatalnosci marketingowej przedsiebiorstw
C3 | Utatwienie zrozumienia mechanizmoéw funkcjonowania przedsiebiorstw na rynku
18 Forma zaje¢, liczba godzin wymagajgca bezposredniego udziatu nauczyciela akademickiego, liczba godzin naktadu pracy

studenta




Forma zajec

Liczba godzin

1. wykfady 30
2. projekt 30
Suma godzin 60
| Catkowity naktad pracy studenta
p.

Naktad pracy zwigzany z zajeciami wymagajacymi bezposredniego udziatu nauczyciela

akademickiego wynosi: Godzinowe obciazenie

studenta
1 Udziat w wyktadach 30 godzin
’ Udziat w projektach 30 godzin
Udziat w konsultacjach 5 godzin 65 godzin
Naktad pracy zwigzany z zajeciami wymagajacymi bezposredniego udziatu nauczyciela
akademickiego wynosi 50 godzin, co odpowiada 2 punktom ECTS.
Bilans naktadu pracy studenta:
e  Przygotowanie do egzaminu z wyktadéw: 20 godzin,
2 e  Przygotowanie do projektéw: 20 godzin, 55 godzin
e  Przygotowanie do zaliczenia projektow: 15 godziny,
taczny nakfad pracy studenta wynosi 55 godzin, co odpowiada 2 punktom
ECTS.
3 taczny naktad pracy studenta (pozycja 2) 120 godzin
4 Punkty ECTS za przedmiot 4 ECTS
5 Liczba punktéw ECTS, ktdrg student musi osiaggna¢ w ramach zaje¢ o charakterze AECTS

praktycznym w tym zajec¢ laboratoryjnych, warsztatowych, projektowych

Efekty uczenia sie - wiedza

W1: (K_W11)

Student zna i rozumie istote dziatan marketingowych. Ma wiedze na temat
funkcji marketingu i jego struktur. Zna narzedzia marketingowe stosowane
przez przedsiebiorstwa.

W2: (K_W16)

Student ma pogtebiong wiedze dotyczgcg marketingu, a w szczegdlnosci
roli marketingu w dziatalnosci przedsiebiorstwa, istoty systemu informacji
marketingowej, segmentacji rynku, pozycjonowania oferty. Zna
podstawowe modele zachowan konsumenckich na rynku klientow

Efekty uczenia sie - umiejetnosci

indywidualnych i instytucjonalnych. Zna zasady projektowania i
przeprowadzania badan rynkowych i marketingowych.
U1l: (K_U06)

Student potrafi opisaé obszary komunikacji marketingowej firmy,
wskazujgc mozliwosci wykorzystania nowoczesnych technik i form
komunikacji.

U2: (K_U21)

Student potrafi podejmowacd decyzje menadzerskie w zakresie dziatalnosci
marketingowej w oparciu o réznego rodzaju analizy i informacje rynkowe.

Efekty uczenia sie — kompetencje
spoteczne

K1: (K_K04)

Student potrafi podnosi¢ swoje kwalifikacje i kompetencje rozumie
konieczno$¢ permanentnego doksztatcania sie. Zasiega opinii ekspertéw w
przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzaniem problemu.




K2: (K_KO5)

Student jest swiadom ograniczen wtasnej wiedzy i umiejetnosci, potrafi
krytycznie spojrze¢ na efekty witasnej pracy i podnosic¢ jej efektywnosé,
jest gotow do ponoszenia odpowiedzialno$ci za przydzielony odcinek
zadan. Wykazuje wysoki poziom tolerancji dla odmiennych pogladdw.

2. TRESCI PROGRAMOWE ODNIESIONE DO EFEKTOW UCZENIA SIE

Tresci programowe

liczba godzin

Forma:

Wyktad (K_W11, K_W16)

Wstep do marketingu. Otoczenie rynkowe przedsiebiorstwa. Obszary
marketingu. Marketing mix - elementy marketingowe — produkt i cena oraz
promocja i dystrybucja. Zarzadzanie marketingowe. Rola komunikacji w
marketingu. Wizerunek firmy — ksztattowanie wizerunku. Dziatania Public
Relations. Zmiana zachowan konsumentéw i ich potrzeb nabywczych. Rola i
znaczenie badan marketingowych. Rola strategii firmy. Nowe trendy w
marketingu

30

Projekt (K_U06, K_U21, K_K04, K_K05)
Analiza otoczenia przedsiebiorstwa. Marketing mix w przedsiebiorstwie.
Komunikacja marketingowa w firmie. Zmiany zachowan konsumentow.

30

ZP

Decyzje zakupowe i generowanie potrzeb. Rola i znaczenie badan
marketingowych. Komunikacja marketingowa przedsiebiorstw. Nowe media
wykorzystywane przez firmy.

3.

Literatura

Literatura
podstawowa

1.Marketing. Philip Kotler, Kevin Lane Keller, Dom Wydawniczy REBIS. Poznan 2020
2.Marketing: podrecznik akademicki, Eugeniusz Michalski. Wyd. 2, Warszawa:
Wydawnictwo Naukowe PWN, 2017

Literatura
uzupetniajaca

1. Marketing. Podrecznik akademicki. Zygmunt Waskowski (red.). Poznan: Uniwersytet
Ekonomiczny w Poznaniu, 2022

2.To jest marketing! Seth Godin, Warszawa: MT Biznes Sp. z 0.0., 2019:

3. Marketing dla inzynierdw. Agnieszka lzabela Baruk, Katarzyna Hys, Adam Dzidowski.
Warszawa: Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne, 2012

4. Metody dydaktyczne

Forma Metody dydaktyczne
Wyktad Wyktad informacyjny (prezentacje multimedialna, studia przypadku)
Ewiczenia Zadania do wykonania zgodnie z realizowanym obszarem tematycznym na wyktadach

5. Metody i kryteria oceniania




Forma zajec: Forma zaliczenia:

Uzyskane punkty sg przeliczane na oceny wedtug nastepujgcej skali:

Procent punktow Ocena

91-100% Bardzo dobry
85-90% Dobry plus
76-84% Dobry

66-75% Dostateczny plus
51-65% Dostateczny
0-50% Niedostateczny
Opis:

Forma zaliczenia: projekt
Ocena koncowa na podstawie rozwigzania zadan projektowych, realizowanych na zajeciach, aktywnos¢
studenta i przygotowanie do projektow. Maksymalna liczba punktow 30.

Forma zaliczenia: wyktady
Egzamin pisemny w formie testu. Maksymalna liczba punktéw 20.

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest uzyskanie pozytywnych ocen z kazdej z form zajeé.

Zatwierdzenie karty opisu zajec

Stanowisko

Tytut/stopien naukowy, imie nazwisko Podpis

Opracowat Justyna Majchrzak-Lepczyk

Zatwierdzit Dyrektor INStytutU......ccceeevneveeencniecenee




